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Definition Dachmarke

 übergeordnete Marke einer Markenfamilie 

 hoher Wiedererkennungswert (Reichweite)

 eigenes Image, das auf alle Marken darunter ausstrahlt

 dadurch Reduzierung von Marketingkosten

 große Akzeptanz in der Zielgruppe 

 schafft Unterscheidbarkeit zu Wettbewerbern

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.brandsoftheworld.com/brands/0002/4671/brand.gif&imgrefurl=http://www.brandsoftheworld.com/history/2001/04/24671.html&h=200&w=200&sz=4&tbnid=SbcOk7K5OufOeM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dbeiersdorf%2Blogo&hl=de&usg=__j-JWhPbycebEJA2dVzdyEMoWpCo=&ei=-aWTS-LxDJnqmwPct8m2Bw&sa=X&oi=image_result&resnum=2&ct=image&ved=0CAgQ9QEwAQ
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.brandsoftheworld.com/brands/0002/4671/brand.gif&imgrefurl=http://www.brandsoftheworld.com/history/2001/04/24671.html&h=200&w=200&sz=4&tbnid=SbcOk7K5OufOeM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dbeiersdorf%2Blogo&hl=de&usg=__j-JWhPbycebEJA2dVzdyEMoWpCo=&ei=-aWTS-LxDJnqmwPct8m2Bw&sa=X&oi=image_result&resnum=2&ct=image&ved=0CAgQ9QEwAQ
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/f/f3/Beiersdorf_CI_(white_on_blue).svg/800px-Beiersdorf_CI_(white_on_blue).svg.png
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Nestle-logo.svg&filetimestamp=20070925160728
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol%2520logo.jpg&imgrefurl=http://www.garn.it/unser_haus.htm&usg=__AoAQ0PEwSadYflrP4x5-qk9a24E=&h=665&w=1181&sz=18&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=kNWWJtBns6FkNM:&tbnh=84&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Ds%25C3%25BCdtirol%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol%2520logo.jpg&imgrefurl=http://www.garn.it/unser_haus.htm&usg=__AoAQ0PEwSadYflrP4x5-qk9a24E=&h=665&w=1181&sz=18&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=kNWWJtBns6FkNM:&tbnh=84&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Ds%25C3%25BCdtirol%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol%2520logo.jpg&imgrefurl=http://www.garn.it/unser_haus.htm&usg=__AoAQ0PEwSadYflrP4x5-qk9a24E=&h=665&w=1181&sz=18&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=kNWWJtBns6FkNM:&tbnh=84&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Ds%25C3%25BCdtirol%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol logo.jpg
http://www.heidiland.com/
http://homepage.alice.de/f.weiler/GWAssets/e_EIFEL_Logo_RGB.jpg
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.adventurepoint.ch/Logo_swiss_knife_valley_black1.JPG&imgrefurl=http://www.adventurepoint.ch/&usg=__G_xDeSVsQEHIG8PscLbsh8xu2z0=&h=637&w=1505&sz=62&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=MzzSTq8SFhxZfM:&tbnh=63&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dswiss%2Bknife%2Bvalley%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.adventurepoint.ch/Logo_swiss_knife_valley_black1.JPG&imgrefurl=http://www.adventurepoint.ch/&usg=__G_xDeSVsQEHIG8PscLbsh8xu2z0=&h=637&w=1505&sz=62&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=MzzSTq8SFhxZfM:&tbnh=63&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dswiss%2Bknife%2Bvalley%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.adventurepoint.ch/Logo_swiss_knife_valley_black1.JPG
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Touristische Arbeitsgemeinschaften in der 

GrimmHeimat NordHessen
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Destination Management Center

Seite 6

Regional-

management

DMC Nordhessen

Produkt-

Entwicklung 

Destinations-

marketing Information 

Vertrieb

national und 

international

AK TAGs/TIs AG NHT

Information , 

Erfahrungsaustausch und 

Kommunikation

Strategische 

Zielsetzung, 

Qualitätssicherung

Produktverantwortung



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

Touristische Zahlen

Januar bis Dezember 2009

Region Ankünfte

Veränderungen 

Ankünfte in % 

zum Vorjahr

Übernach-

tungen

Veränd. 

Übernacht. in 

% zum Vorjahr

durchschn. 

Aufenthalts

dauer

Kurhessisches Bergland  197 839      1,6         658 489      2,1        3,3        

Kassel Land  288 184      0,6         703 795      0,7        2,4        

Hersfeld-Rotenburg  367 959      3,3              –      995 328      4,2              –     2,7        

Waldecker Land  745 978      4,7        3 332 159      2,6        4,5        

Werratal  163 223      2,5              –      731 354      3,4              –     4,5        

Kassel Stadt  401 622      2,5              –      760 523      4,2        1,9        

Nordhessen 2 164 805      0,2              –     7 181 648      0,3        3,2        

Hessen 11 186 834      2,9              –     26 928 000      1,5              –     2,4        

Quelle: Hessisches statistisches Landesamt , eigene Berechnungen, "Marketing- und Maßnahmenplan 2010", NordhessenTouristik

Übernachtungszahlen GrimmHeimat NordHessen
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Basis für touristischen Erfolg

1. Entwicklung von Alleinstellungsmerkmalen 

2. Vernetzung der touristischen Akteure auf allen Ebenen

3. Definition von gemeinsamen Themen, Produkten und Märkten

4. Ausschöpfung von Synergie-Effekten 

durch gemeinsames Marketing
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Corporate Design

 Abkehr von „Stadt Land Genuss“ – austauschbar

 Weiterentwicklung des Logos „NordHessen“ zu GrimmHeimat 

NordHessen

 Weiterentwicklung, Vereinheitlichung und Festschreibung von 

Gestaltungsrichtlinien für zentral erstellte Werbemittel, Internetauftritte, 

Displays u.ä.

Seite 9
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Corporate Design
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Corporate Design für Partner

Seite 11

 Einbindung des Logos in Werbemittel und 

Internetauftritte der Partner als Abbinder

 schnelle und weite Verbreitung der Dachmarke

 gemeinsame Präsentation ohne Aufhebung der eigenen 

Gestaltungsrichtlinien

 hohe Wiedererkennung aller touristischen Akteure der 

GrimmHeimat
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Corporate Design für Partner
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NEU: Die GrimmHeimat im Internet

Seite 13

 Hauptseite www.nordhessen.de

 5 Microsites, 1 Themenseite 

 360.000 Besucher, 1,2 Mio. Seitenaufrufe p.a.

 Gastgeber-/Angebotsdatenbank

 Veranstaltungsdatenbank

 Bilddatenbank

 Web 2.0 fähig

 interaktive Karte

 intelligente Suchfunktion

http://www.nordhessen.de/
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NEU: Bewertungen und Kommentare
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NEU: Broschüre Märchenhaft Wandern – Natur genießen

 Kooperation mit Waldecker Land

 Qualitätswege und Gastgebern sowie Wanderregionen

 Genusswanderer / Gelegenheitswanderer

 deutsch / englisch / niederländisch

 Beilage in BRIGITTE Woman 

(Abo-Auflage)

 Vertrieb über Online-Marketing 

und Tourist-Infos
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 Kooperation mit kassel-tourist

 18 Städte in NordHessen und die Deutsche Märchenstrasse

 Kultururlauber, Erholungsurlauber

 Deutsch / englisch / niederländisch

 Kooperationsnetzwerk der 

nordhessischen Städte

 Vertrieb über Online-Kampagne auf 

reichweitenstarken Internetportalen / 

Tourist-Infos

NEU: Broschüre Märchenhafte Kulissen
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 Kooperation mit Region Kassel-Land 

 Orte und Campingplätze mit Wohnmobilstellplätzen

 Zielgruppe: Wohnmobiltouristen

 deutsch / englisch / niederländsich

 Vertrieb über Sponsoringpartner Gante 

auf Camping- und Caravaning-Messen

 Vertrieb über Online-Marketing 

und Tourist-Infos

NEU: Broschüre Reiseziele für Mobile
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 Kooperation mit IHK Welterbe-Initiative

 7 Gärten und Parks in NordHessen

 Zielgruppe: Kultururlauber, Gartenliebhaber

 Einbindung in Europäisches Gartennetzwerk

 deutsch / englisch

 Vertrieb über EGHN-Online, eigenes

Online-Marketing und Tourist-Infos

NEU: Gartenroute Nordhessen (EGHN)
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Prospekte in Vorbereitung

 Kanuurlaub

 Freizeitkarte

 Radurlaub

 Grimm I Märchen / Sagen I   

Legenden
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Werbeartikel und Präsentationsmaterialien

Seite 20

 Baumwolltragetaschen

 Kompass

 Regenschirm

 Pins

 Aufkleber

 Sattelüberzug für Fahrräder

 Roll-ups

 Beachflags

 Plakate
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Promotiontour der GrimmHeimat

Seite 21

 ab Herbst 2010

 in Einkaufszentren in Rhein-Main, Ruhrgebiet, Niedersachsen

 Präsentation der Angebote der GrimmHeimat NordHessen

 Teilnahmemöglichkeit für Orte, Regionen und Gastgeber 
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Gästebefragung GrimmHeimat NordHessen

Seite 22

 Kooperation mit Uni Kassel im Verbundprojekt KLIMZUG

 den GAst und seine Bedürfnisse kenne lernen

 Basis für die Weiterentwicklung von Produkten und Angeboten

 Koordination der Befragung durch die Landkreisorganisationen 

und die Tourist-Infos

 Start der zweiten Befragungswelle im März 2010 

 Einzelauswertungen für Orte, Regionen und Gastgeber möglich
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Kräfte bündeln – gemeinsam wachsen

 Konzentration auf gemeinsame Stärken

 strategisches Marketing

 Kooperation aller touristischen Ebenen

 Unterstützung durch die Landesebene 

 starke Positionierung im Wettbewerb der Regionen



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 24

Wer kooperiert

stärkt seine Stärken!


