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BDF9900@®
Beiersdorf
» hoher Wiedererkennungswert (Reichweite)
> &
» eigenes Image, das auf alle Marken darunter ausstrahlt
_ \\

» dadurch Reduzierung von Marketingkosten —
Nestle

Definition Dachmarke

» Ubergeordnete Marke einer Markenfamilie

» grof3e Akzeptanz in der Zielgruppe

» schafft Unterscheidbarkeit zu Wettbewerbern

SUDtIROL
Al‘] p B
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SWISS & KNIFE

VALLEY

typisch schwyz

(V)

EIFEL


http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.brandsoftheworld.com/brands/0002/4671/brand.gif&imgrefurl=http://www.brandsoftheworld.com/history/2001/04/24671.html&h=200&w=200&sz=4&tbnid=SbcOk7K5OufOeM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dbeiersdorf%2Blogo&hl=de&usg=__j-JWhPbycebEJA2dVzdyEMoWpCo=&ei=-aWTS-LxDJnqmwPct8m2Bw&sa=X&oi=image_result&resnum=2&ct=image&ved=0CAgQ9QEwAQ
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.brandsoftheworld.com/brands/0002/4671/brand.gif&imgrefurl=http://www.brandsoftheworld.com/history/2001/04/24671.html&h=200&w=200&sz=4&tbnid=SbcOk7K5OufOeM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dbeiersdorf%2Blogo&hl=de&usg=__j-JWhPbycebEJA2dVzdyEMoWpCo=&ei=-aWTS-LxDJnqmwPct8m2Bw&sa=X&oi=image_result&resnum=2&ct=image&ved=0CAgQ9QEwAQ
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/f/f3/Beiersdorf_CI_(white_on_blue).svg/800px-Beiersdorf_CI_(white_on_blue).svg.png
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Nestle-logo.svg&filetimestamp=20070925160728
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol%2520logo.jpg&imgrefurl=http://www.garn.it/unser_haus.htm&usg=__AoAQ0PEwSadYflrP4x5-qk9a24E=&h=665&w=1181&sz=18&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=kNWWJtBns6FkNM:&tbnh=84&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Ds%25C3%25BCdtirol%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol%2520logo.jpg&imgrefurl=http://www.garn.it/unser_haus.htm&usg=__AoAQ0PEwSadYflrP4x5-qk9a24E=&h=665&w=1181&sz=18&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=kNWWJtBns6FkNM:&tbnh=84&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Ds%25C3%25BCdtirol%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol%2520logo.jpg&imgrefurl=http://www.garn.it/unser_haus.htm&usg=__AoAQ0PEwSadYflrP4x5-qk9a24E=&h=665&w=1181&sz=18&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=kNWWJtBns6FkNM:&tbnh=84&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Ds%25C3%25BCdtirol%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.garn.it/s%C3%BCdtirol logo.jpg
http://www.heidiland.com/
http://homepage.alice.de/f.weiler/GWAssets/e_EIFEL_Logo_RGB.jpg
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.adventurepoint.ch/Logo_swiss_knife_valley_black1.JPG&imgrefurl=http://www.adventurepoint.ch/&usg=__G_xDeSVsQEHIG8PscLbsh8xu2z0=&h=637&w=1505&sz=62&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=MzzSTq8SFhxZfM:&tbnh=63&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dswiss%2Bknife%2Bvalley%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.adventurepoint.ch/Logo_swiss_knife_valley_black1.JPG&imgrefurl=http://www.adventurepoint.ch/&usg=__G_xDeSVsQEHIG8PscLbsh8xu2z0=&h=637&w=1505&sz=62&hl=de&start=1&itbs=1&tbnid=MzzSTq8SFhxZfM:&tbnh=63&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dswiss%2Bknife%2Bvalley%2Blogo%26hl%3Dde%26newwindow%3D1%26tbs%3Disch:1
http://www.adventurepoint.ch/Logo_swiss_knife_valley_black1.JPG
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NordHessen

Touristische Arbeitsgemeinschaften in der
GrimmHeimat NordHessen

Touristische Arbeitsgemeinschaften
in Nordhessen

Bad Karlsh; Mohishs
. y
;;;\:4\{ Qg%emse Bestehende TAGs:
Trghdelbu . ! —
L f o R GRS [ TAG KaufungerWald

"] TAG Erlebnisregion Mittleres Fuldatal

[Z77] TAG Rotkappchenland Schwalm-Kniill

[777) TAGals Touristinfo
"Mérchenland Reinhardswald"

(3%
] TAGWillingen/Diemelsee

] Tourismusverband Twistesee e.V.
[ Erlebnisregion Edersee

[] Ederbergland Touristik e. V.

] Region Burgwald e.V.

] Werratal Tourismus Marketing GmbH

Folgende Regionen/Orte sind dardber hinaus
Mitglieder der Werratal-Touristik:

| = Werratal Tourismus Marketing GmbH
* Zweckverband i
* Bad Sooden-Allendorf
* Witzenhausen
« Heringen
* Wildeck
* Herleshausen

Bromskirchen

TAG Habichtswald
Einzelne Tourist-Informationen:

[ *Tourist-Information Bad Hersfeld
mit Ludwigsau und Freidewald
* Kurverwaltung Bad Karlshafen
* Verkehrsverein Baunatal
* Tourist-Info Breuna
* Gemeindeverwaltung Haina
* kassel tourist GmbH
* Wirtschaftsfdrderung Korbach Goldrichtig
* Kurverwaltung Naumburg
* Tourist-Info Wolfhagen

© Region Grundlage: Gemeindegrenzendatel Hessen, Hessisches L 2006 St 1182009 Seite 5
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NordHessen

Destination Management Center

Regional-
management

AK TAGS/TIs DMC Nordhessen AG NHT

Information, Strategische

Erfahrungsaustausch und Zielsetzung,

Kommunikation Qualitatssicherung

Produktverantwortung

_____________ P 25 2SN
; Produkt- . i  Destinations- i ;o Vertrieb .
! Entwicklung | marketing L Information i ¢ nationalund
b P ! i international |

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 6
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Touristische Zahlen

upernachtungszanien GrimmHeimat NoraHessen
Januar bis Dezember 2009

Veranderungen Obernach- Verand. durchschn.
Region Ankunfte Ankinfte in % Ubernacht. in |Aufenthalts

. tungen :
zum Vorjahr 9 % zum Vorjahr dauer

Kassel Land 288 184 | 06 | 703795

Waldecker Land 745 978 3 332 159
Kassel Stadt 401 622 760 523

Hessen 11 186 834 - 29 26 928 000 - 15 2,4

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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Basis flr touristischen Erfolg

1. Entwicklung von Alleinstellungsmerkmalen
2. Vernetzung der touristischen Akteure auf allen Ebenen
3. Definition von gemeinsamen Themen, Produkten und Markten

4.  Ausschopfung von Synergie-Effekten

durch gemeinsames Marketing

Seite 8
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Corporate Design
» Abkehr von ,Stadt Land Genuss® — austauschbar

» Weiterentwicklung des Logos ,NordHessen® zu GrimmHeimat
NordHessen

» Weiterentwicklung, Vereinheitlichung und Festschreibung von

Gestaltungsrichtlinien flr zentral erstellte Werbemittel, Internetauftritte,
Displays u.a.

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 9
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NordHessen

Corporate Design

k«w%af -
NordHessen -
Natur genie

Kultur erleben
Mirchen entdecken

ntakt Presse Impressum Inhatt |

2«4«%1{
NordHessen

n in der Grimm. at NordHessen

Hier finden Sie ... /i
Events | Angebote | Urlaubstipps | Ferlenreglonen_ alle Infos
~ N S . LA [ " LT T

Detailsuche

o
sel tourist GMDH

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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Corporate Design fur Partner

> Einbindung des Logos in Werbemittel und

Internetauftritte der Partner als Abbinder
> schnelle und weite Verbreitung der Dachmarke

> gemeinsame Prasentation ohne Aufhebung der eigenen

Gestaltungsrichtlinien

> hohe Wiedererkennung aller touristischen Akteure der

GrimmHeimat

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 11



Corporate Design fur Partner

misregion
==

1gazin 2010 2
g L wi«w(féﬁ?aaf
NordHessen

—
2

sititeres-fuldatai.de /7

Waldeeher Land

LT O O )

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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NordHessen

é- '
e Rotkappchenland

hr Suchbegriff

Unterkunft suchen »
¢ Angebote suchen >
& Events suchen 3

b ey ] e

Gastgeber *

@ alle Gastgeber

€ online buchbare
Gastgeber

Angebote -

Was?
Hotel

Themen -

it
NordHessen

Reisefiihrer » Kontakt & Service

Wo?

[Btadt/ Ort

Suchen

Detaisuche

Seite 12
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NEU: Die GrimmHeimat im Internet

Hauptseite www.nordhessen.de

5 Microsites, 1 Themenseite
360.000 Besucher, 1,2 Mio. Seitenaufrufe p.a.

Gastgeber-/Angebotsdatenbank

Veranstaltungsdatenbank %“‘?g /

Bilddatenbank

Web 2.0 fahig /

- . & Drucken < Merken
I nte raktlve Karte Marchen:& Sagen Marchenhafte Wanderwelt Nordhessen

Sie befinden Sich hier:  Stariseite b Themen b Aktiv b Wandern & Nordic Walking © Reiseplaner (0 Artikel) ~

Aktiv
Entdecken Sie auf Rappen eine idylli
R e i S R ST
chis : und Slaidle der Suchen & Buchen
Natur

Wandern & Nordic Walking Unterkiinfte | Angebote

intelligente Suchfunktion B

finden Sie beste Voraussetzungen fir den sanften Aktivsport

Events

v Vv VY Y Y VY VY VY VY

(@ stobern oder (~ mit Datum Bl

Wassersport Eine ab: . wenig besiedelte L: . ein dichtes, vorziiglich Was?
markiertes Wegenetz mit Wegen fiir jeden Anspruch, natiirliche und kulturelle
Golf : i i ot [
am und regionaltypische Restaurants, in denen
Sie sich zunftig starken kdnnen. Wo?

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH = oo =<


http://www.nordhessen.de/

NEU: Bewertungen und Kommentare

Top-Tipps

& Drucken <z Merken

INSIDER-TIPP

Insidertipps Tropengewachshaus Witzenhausen

Top - Veranstaltungen
von Sarah Schinkel, Werratal Tourismus Marketing

Veranstaltungs- Kalender GmbH, 03.11.2009

Webcams ' & & 76 Bewertungen (Bewerten)
Videos '.:‘ 1 Kommentar (Kommentar schreiben)
Anreise

An einem verregneten
Wetter 9

Sommertag, Mitte Juli, war ich im
Tropengewachshaus in
Witzenhausen. Ein super Ort, um
dem schlechten Wetter einfach

Mm%af

NordHessen

Lage auf Karte

r

——

N \;,/}mp’zlp{im
Lungsvewatun

I Karte 6ffnen I

N

/ﬁ_ v
Zg}f
)
ba,_‘lf\
Fodfs

7

Suchen & Buchen

mal zu entfliehen.

pflanze im Tropengewdchshaus ] Events

Denn hier ist es das ganze Jahr Gber
warm, und man kann die
verschiedensten BlattgrofRen und

Formen bestaunen. Kaum ist man
aus dem Regen herausgekommen,
steht man auch schon bei angenehmen 18°C zwischen verschiedenen

Zitrusfriichten und bunten Blumen in den Subtropen. Wo man auch hinschaut,

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

(e stobern oder (C mit Datum B
Was?

[Hotel [+]
Wo?

[stact/ ort |
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NEU: Broschure Marchenhaft Wandern — Natur geniel3en

Kooperation mit Waldecker Land
Qualitatswege und Gastgebern sowie Wanderregionen

Genusswanderer / Gelegenheitswanderer Mirchenhaft
e Wandern — Natur

eniefien
deutsch / englisch / niederlandisch :

vV VvV V VY 'V

Beilage in BRIGITTE Woman
(Abo-Auflage)

»  Vertrieb tiber Online-Marketing

1 e ‘;le noﬂ‘ih.es;g“ L
und Tourist-Infos B

c\"-‘ <

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 15
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NEU: Broschiure Marchenhafte Kulissen

Kooperation mit kassel-tourist

18 Stadte in NordHessen und die Deutsche Marchenstrasse

/
Kultururlauber, Erholungsurlauber

Mirchenhafte

Deutsch / englisch / niederlandisch Kulz’ssen

v V. V VY V

Kooperationsnetzwerk der

nordhessischen Stadte

»  Vertrieb tber Online-Kampagne auf
reichweitenstarken Internetportalen /

Tourist-Infos

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 16
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NEU: Broschire Reiseziele fur Mobile

Kooperation mit Region Kassel-Land
Orte und Campingplatze mit Wohnmobilstellplatzen
Zielgruppe: Wohnmobiltouristen

. . .. . Reiseziele fiir Mobile
d e utSC h / e n g I ISC h / n I ed erl an d S I C h in der Heimat der Briider Grimm

vV VvV YV VYV 'V

Vertrieb Uber Sponsoringpartner Gante

auf Camping- und Caravaning-Messen

»  Vertrieb tiber Online-Marketing

und Tourist-Infos

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 17



NEU: Gartenroute Nordhessen (EGHN)

Kooperation mit IHK Welterbe-Initiative

7 Garten und Parks in NordHessen
Zielgruppe: Kultururlauber, Gartenliebhaber
Einbindung in Européaisches Gartennetzwerk

deutsch / englisch

v VYV VY Y VY VY

Vertrieb Uber EGHN-Online, eigenes

Online-Marketing und Tourist-Infos

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH
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Parks und Girten der

GrimmHeimat
NordHessen

Seite 18
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Prospekte in Vorbereitung

» Kanuurlaub
> Freizeitkarte
» Radurlaub

» Grimm | Marchen / Sagen |
Legenden

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 19
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Werbeartikel und Prasentationsmaterialien

» Baumwolltragetaschen

» Kompass

» Regenschirm

» Pins

» Aufkleber

» SattelUberzug fur Fahrrader
» Roll-ups

» Beachflags

» Plakate

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 20



Zaw%af
NordHessen

Promotiontour der GrimmHeimat

» ab Herbst 2010
> in Einkaufszentren in Rhein-Main, Ruhrgebiet, Niedersachsen
» Prasentation der Angebote der GrimmHeimat NordHessen

» Teilnahmemaoglichkeit fur Orte, Regionen und Gastgeber

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 21
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Gastebefragung GrimmHeimat NordHessen

» Kooperation mit Uni Kassel im Verbundprojekt KLIMZUG
» den GAst und seine Bedirfnisse kenne lernen
» Basis fur die Weiterentwicklung von Produkten und Angeboten

» Koordination der Befragung durch die Landkreisorganisationen
und die Tourist-Infos

» Start der zweiten Befragungswelle im Marz 2010

» Einzelauswertungen flur Orte, Regionen und Gastgeber mdglich

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 22
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Krafte bindeln — gemeinsam wachsen

Konzentration auf gemeinsame Starken
strategisches Marketing
Kooperation aller touristischen Ebenen

Unterstitzung durch die Landesebene

vV V. V VYV 'V

starke Positionierung im Wettbewerb der Regionen

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 23
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Wer kooperiert
starkt seine Starken!

© Regionalmanagement Nordhessen GmbH Seite 24



